Latvijas interneta reklamas
tirgum gaidama izaugsme

Vairak neka puse aptaujato marketinga specialistu 2014. gada plano palielinat investicijas
interneta reklama.
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| Drizakne | Ne

Nielsen pétTjums liecina, ja eso$a budzeta ietvaros palielina investicijas interneta, palielinas
sasniegta auditorija un samazinas CPM.

Y 54%

doma, ka palielinasies sasniegtas auditorijas
raditaji palielinot investicijas interneta

o)
2 28%
parliecinosi apstiprina, ka palielinasies
sasniegtas auditorijas raditaji un
samazinaies CPM

V 18%

doma, ka sasniegtas auditorijas raditaji
nemainisies

Kur péc respondentu domam "'dzivo"” 15+

auditorija?

19% 25%

Radio "Skonto"

Patiesiba par 15+ auditorijas dzivesvietu!

168000 953000

Zurnals "Privata Dzive" | Radio "Skonto"

Atbilstosi "TNS" datiem 15- 74 auditoriju visef ektTvak var sasniegt, izmantojot internetu.

Secibai ir nozime!

PétTjumi liecina, ka zTimola atpazistamiba un reklamas efektivitate 18+ grupa palielinas, ja
vispirms to reklamé interneta, bet péc tam - TV.

tic, ka mérka grupa 18+ reklamas kampana ir
efektivaka, ja primari to izvieto interneta,
sekundari TV

WV 29%

doma, ka seciba vispar nav btiska, tas neko
neietekme

Inbox.lv veiktaja aptauja "LMT Digital 2014 " ietvaros piedalijas;
Projektu vaditajs: 37
Augstaka limena vaditajs: 10 | Uzneémuma ipagnieks: 19
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